
ESPACE CLICHY-IMMEUBLE SIRIUS
92587 CLICHY CEDEX - 01 41 40 32 32

23 SEPTEMBRE 06
Quotidien Paris

OJD : 7510

Surface approx. (cm²) : 145

Page 1/1

MARTINIQUE
4822338000509/AMG/MYE

Eléments de recherche : LE TOURISME EN MARTINIQUE

Affaires Développement

La Martinique :
le comité du
tourisme se met
à l'incentive
P

hase de reconquête,
acte II. Après avoir ju-
gulé la baisse de la fré-

quentation des touristes loisirs
vers lile, le Comité martiniquais
du tourisme (CMT) veut
faire de la destination un
lieu important du tou-
risme d'affaires, d'mcen-
tives et de congrès. Un
bureau d'affaires a ainsi été
créé en avril afin de vendre
la destination auprès des
prescripteurs, des salons
spécialisés et des entre-
poses. Le marché et les in-
frastructures existent déjà.
L'an demiel; cette clientèle
représentait 9,6 % du
nombre total de touristes,
soit 46 OGO personnes
(+ 30 % par rapport à
2004). Dans ce secteur,
l'acdvité la plus porteuse semble
être celle des congrès, qui génère
près de 30 % du CA global du
tourisme d'affaires en Mar-
tinique. Plus de 15 OGO con-
gressistes, dont 48 % de Fran-
çais et 40 % venant des
Caraibes, ont séjourné sur lile
pour près de 89 000 nuitées.
C'est particulièrement ce seg-

ment que le CMT veut sensibi-
liser en participant aux salons
professionnels comme Imex,
EIBTM ou Bedouk, en créant
des éductours et des partenariats

Madeleine de Grandmaison, directrice
du Comité martiniquais du tourisme, mise
sur le voyage d'affaires.

avec Maison de la France ou
France Congrès, et en lançant
une campagne de pub. La Mar-
tinique veut élargir sa clientèle
à la Belgique, l'Italie, l'Alle-
magne, le Portugal, l'Amérique
du Nord (aidé en cela par un
nouveau vol Atlanta/Fort-de-
France opéré par Delta).
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